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Oplevelsesgkonomi. Vinkler pa forbrug

Christian Jantzen & Tove Arendt Rasmussen (red.)

Denne bog handler om nye vinkler pd forbrug. Oplevelsesgkono-
mien udfordrer nemlig gaengse forestillinger om forbrug ved at ggre
nydelse, oplevelse, emotionalitet og engagement til et centralt salgs- Oplevelsesakonomi
argument. Der mangler imidlertid teorier der kan forstd og forklare Vinkler p& forbrug
disse aspekter ved forbrug. Det vil Oplevelsesgkonomi. Vinkler p&
forbrug rade bod pa.

Men hvordan kan man egentlig salge noget, som forbrugeren dy-
best set selv fremstiller? Det forudsaetter viden om, hvad oplevelser
i grunden er, hvordan oplevelser opstar, hvorledes bestemte prak-
sisser kan fremme oplevelsen hos forbrugeren, hvilke virkninger
oplevelser har i forhold til kgbsbeslutningen og hvorfor det oplevel-
sesorienterede forbrug er blevet s3 vaesentligt for moderne men-
nesker.

Bogen bidrager netop med ny viden om forbrugsoplevelser ved at
bringe indsigter fra forskellige videnskabsomrader sammen: kom-
munikationsteori, forbrugeradfaerdsteori, forbrugssociologi, aestetik,
mentalitetshistorie, neurovidenskab og emotionspsykologi. Bogens
bidrag forsgger i faellesskab at redeggre for oplevelsens psykiske Aribore UNVERSTESFORAG

struktur og belyse de sociale og kulturelle, teoretiske og praktiske 284 sider, Kr. 275,-
forudsaetninger for forbrug i oplevelsesgkonomiens regi. ISBN: 978-87-7307-782-5
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Bogen er andet bind i ExCITe-serien om oplevelsesgkonomi, oplevel-
sesdesign, de kreative industrier og IT-stgttede oplevelser.

Oplevelsesgkonomi. Vinkler pa forbrug
kan bestilles hos Aalborg Universitetsforlag pa

www.forlag.aau.dk


http://www.forlag.aau.dk/index.php?id=10&tx_ttproducts_pi1[backPID]=2&tx_ttproducts_pi1[product]=354

